Idécup 2008

Hvem har Vestlandets beste forretningsidé?
Høgskolene i Ålesund, Sogn og Fjordane, Bergen og Stord/Haugesund.

	Personalia - offentlig

	Navn (kontaktperson)
	 

	Andre deltakere
	

	Navn på bidrag
	

	E-post
	 

	Mobil
	 

	Studieretning
	 


	1. Forretningsidé - konfidensielt

	1.1 Beskrivelse av ideen 

	


	1.2 Hvilke behov skal ideen dekke?

	 




	1.3 Hvordan skal det tjenes penger på ideen?

	 




	1.4 Hva er det nyskapende med ideen?

	 




	1.5 Historien bak ideen

	 




	2. Marked - konfidensielt

	


	Praktisk informasjon

	Innleveringsfrist
	10. oktober 2008

	Hvor
	Lukket konvolutt merket ”Idécup 2008” leveres Studentadministrasjonen i Nygårdsgaten 112.

	Hvor - elektronisk
	Bidraget kan også sendes elektronisk til Sølve Fauskevåg, sfa@hib.no. Merk e-posten med ”Idécup 2008”

	Behandling
	Alle bidrag behandles konfidensielt av prosjektmedarbeidere og jury


Veiledning til konkurranseskjemaet.

Personalia: Alt som står under personalia vil bli offentliggjort i forbindelse med prisutdelingene. For øvrig behandles all informasjon konfidensielt av jury og prosjektmedarbeidere i Idécup.
1.1 Beskrivelse av ideen.

Fortell hva ideen går ut på. Bruk gjerne bilde eller tegning hvis det er hensiktsmessig.

1.2 Hvilke behov skal ideen dekke?

Her er det viktig at du tenker på kundene/brukerne og beskriver hvilken nytte de skal ha av ideen.

1.3 Hvordan skal det tjenes penger på ideen?

Her skriver du noe om hvordan det skal tjenes penger på ideen. Du kan for eksempel skrive noe om verdikjeden som ideen inngår i, om verdiskapingen skjer ved utvikling, produksjon, transport eller annet.
1.4 Hva er det nyskapende med ideen?

Hva er det ved din ide som vi ikke finner blant det som allerede finnes av produkter og tjenester. Hva er det unike, det helt spesielle som gjør at ideen kan gjennomføres og gi vekst?

1.5 Historien bak ideen.

På hvilken måte, i hvilken sammenheng eller situasjon oppsto ideen? 

2.
Marked.

Her skriver du om hvilke kundegrupper som vil kjøpe produktet, hvor stort markedet anslås å være og eventuelt andre momenter som viser at det er et marked for ideen.

Juryene vil legge vekt på følgende når vinnerne skal kåres: 

Graden av nyskaping. Forretningsideer som innebærer store endringer vektes i utgangspunktet mer enn ideer som kun innebærer mindre forbedringer/utviklinger av eksisterende produkter/tjenester/prosesser. Store endringer kan for eksempel være produkt/tjeneste som lanseres i et utradisjonelt marked, en ny oppfinnelse eller en unik tjeneste.

Vekstpotensial. Besvarelser som synliggjør stort potensial for vekst eller utbredelse av ideen vektes høyere enn besvarelser som har lavt vekstpotensial eller ikke synliggjør potensialet for vekst eller utbredelse.

Realisme. Forretningsideer som dekker et reelt behov eller ønske i et marked og som er teknisk, økonomisk og organisatorisk mulig å gjennomføre, vektes høyere enn ideer som ikke dekker reelle markedsbehov eller hvis andre sider ved ideen vanskelig kan realiseres.

Kreativitet. Forretningsideer som på relativt enkelt vis forener kravene til nyskaping, vekstpotensial og realisme vektes i utgangspunktet høyere enn ideer med mindre sammenheng mellom disse momentene.

Konkurransen

Trinn 1:
Lokal konkurranse ved hver av Høgskolene i Ålesund, Sogn og Fjordane, Bergen og Stord/Haugesund. Studenter og ansatte kan delta enkeltvis eller i grupper. Alle bidrag skal være levert fysisk eller elektronisk innen fristen som er 10. oktober 2008. En kompetent jury kårer de tre beste og mest nyskapende forretningsideene, som mottar diplom og premie på kr 5 000, kr 3 000 og kr 2 000.
Trinn 2:
Vestlandsfinale. De tre beste forretningsideene fra hver høgskole inngår i Vestlandsfinalen. En kompetent jury kårer og premiere de tre beste ideene med henholdsvis kr 25 000, kr 10 000 og kr 5 000.
