Vedlegg 2

Norges Handelshøyskole

Plan- og strategiutvalget (PSU)
Strategiske utfordringer i perioden 2010 – 2013

1. Hvordan markere NHH som en internasjonal handelshøyskole?

Nøkkelord: Samarbeid og allianser, internasjonal rekruttering av studenter og fagstab, internasjonal omdømmebygging (merkebygging, akkreditering, rangeringer og fagfelleevalueringer), internasjonalisering hjemme 


2. Hvordan sikre rekruttering av studenter og fagstab? 


Nøkkelord: Attraktiv studie- og arbeidsplass, likestilling/kjønnsbalanse i forhold til studenter og fagstab, lønnspolitiske utfordringer for fagstaben
3. Hvordan sikre og styrke NHHs omdømme – nasjonalt og internasjonalt?


Nøkkelord: Internasjonale rangeringer, internasjonal anerkjennelse, faglig profilering og synliggjøring

4. Hvordan sikre at NHH også i framtiden kan tilby utdanning av høy kvalitet?


Nøkkelord: De ”rette” studieprogrammene, ”riktig” dimensjonering, forskningsbasert undervisning, studentmiljøet, helhetlig 5-årig utdanning vs selvstendige bachelor- og masterstudier, karriereplanlegging og karrieremuligheter
5. Hvordan sikre videre kvalitetsutvikling av forskningen ved NHH?

Nøkkelord: Den internasjonale forskningsfronten, internasjonal spisskompetanse, kvalitet, kvantitet, forskerutdanningen, forskningsbaserte undervisning

6. Hvordan kan NHH ivareta og videreutvikle gode relasjoner til næringsliv og forvaltning?


Nøkkelord: NHH-miljøet (NHH/SNF/AFF/NHHS), samarbeid, samarbeidspartnere, alumni 
